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EDN报纸发布系统----V6.0 版 

 

 产品概述  

 

EDN报纸发布系统，由 JAVA语言开发完成，基于 B/S结构和 EDN系统创建，它将

现行互联网络应用功能与传统报纸媒体及大型数据库系统相结合，利用结构化、功能模块

化及面向对象的设计思想，全方位、多角度、多功能地提供基于网络、媒体及数据中心模

式的各项应用及功能扩展。 

EDN报纸发布系统适用于报纸网上发布，将报纸变为网络的、多媒体的形式，为读者

展现读者更为生动的信息。本系统所发布的报纸，方便读者翻阅，后台数据库支持，也有

利于将其作为资料进行储藏。 

 

图 1 《海洋石油报》报纸首页 
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 系统特点 

 

 安全性高：系统采用权限分级功能，按照功能和授权模式进行系统管理，综合采

用加密通信协议、IP限制、CA认证等模式，最大限度降低受到外部攻击的概率。  

 兼容性好：系统数据库结构，支持所有主流的操作系统、应用服务器和数据库，

安装智能快捷，可以在免费的操作系统及管理系统上安装，便于报纸信息的整合。  

 功能强大：可动态发布信息，建设网站，标准版配备有站内搜索、论坛、会员管

理、网上调查、留言板、广告管理六大功能插件，满足各种报纸发布的大部分需求。 

 可扩展性：系统基于 EDN系统架构与 B/S结构，由 JAVA语言开发完成，保证了

良好的升级性。同时提供业界标准接口和开发规范，可以自行开发功能插件，满足企

业特定需求。 

 易学易用：专门针对网站建设和内容编辑人员设计。操作界面清晰简洁，直观方

便，即装即用。 

 

 功能介绍 

 

 报纸发布：将报纸与 FLASH、网页等技术相结合，报纸被作成动态翻页效果，将

报纸文章按原样实现在网上。 

 信息检索功能：系统内所有文章之间可设置关键字，用来做关联，用户可通过关

键字进行标题或全文检索，检索结果自动排序。 

 往期回顾功能：读者可以通过系统的“往期回顾”对往期报纸上的文章进行回顾，

类似于信息检索。  

 信息反馈功能：系统设置了读者发表评论的信息入口，读者可对文章进行留言，

也可通过“回复创作者”与主办者联系。 

 打印功能：报纸每一页设置了“打印”功能按钮，读者可点击打印该页。 

 权限控制：系统具有权限控制功能，可区分注册会员、不同级别注册会员、游客

的权限，从而控制系统对于不同用户的开放程度。 

 全方位统计功能：可对该报纸的访问量做全方位的统计分析，包括文章关注度，
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访问用户来源，分时段访问量。系统逐篇文章进行统计，分析结果全面。 

 广告管理功能：可在线征广告和做广告，控制广告的显示时间，显示范围，显示

位置，设定广告价格，对广告内容更新，广告管理权可授予用户。可统计广告的显示

量、点击量。 

 其他标准插件：本系统具备可扩展性，另外还有站内搜索、会员管理、论坛、网

上调查、留言板、广告管理等标准插件，这些插件覆盖了多媒体期刊的基本功能。 

 

 价值体现 

 

潜藏的商机： 

对于当今的报纸的阅览者来说，传统意义上的纸版报纸已不能满足他们的要求，他们

要求更加方便快捷的得到信息；而对于越来越多的网民群体，他们取得信息的手段大多依

靠网络，而普通的纸版报纸对他们不具吸引力⋯⋯ 

因此，由本系统创制并发布的网路电子版的报纸就可轻松解决这些问题，并且能有效

地扩大报纸发行机构的影响力，扩大报纸本身的受众范围，毕竟，一本制作精良的电子刊

物不仅能够使读者高效的了解到自己所需的信息，而且还会使读者享受到身心的愉悦。 

对于多媒体报纸发布系统来说，通过系统的权限控制功能来绑定读者，比如我们给购

买了普通报纸的读者指定一个身份，他利用此身份进入就可以对所有的内容进行查询，而

一个新的读者想要阅读本报纸就需要进行会员注册或其它条件，才能看到报纸内容，这样

就会非常简单的收集到大量的读者与客户信息，扩大了报纸的受众范围；再加上适当的广

告策略的实施，可以使报纸在增加广告收入的同时，也让读者享受到了一些生活消费资讯，

在无形之中增加了报纸的影响力。 

丰厚的收益： 

电子刊物要想由免费到赢利，除了要增加报纸的发行量以外，就是要想好电子刊物的

赢利点：我们知道出版一份电子刊物，能给自己带来很多利益。比如，让你和读者之间产

生信任，让你成为在该领域的专家，还可以让你和读者之间保持经常联系等等。那么到底

如何利用电子刊物赚钱呢?下面介绍 10种赚钱办法，敬请参考。 

 利用你给订阅者的联系信息，销售产品。当有人订阅你的电子刊物时，同时也把
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他的电子邮箱地址告诉了你。你除了向他的邮箱里发送你的电子刊物以外，同时也可

以把一些产品销售的信息告知他们。这样你会得到很高的反馈率。这要比你随意把你

的信息发送到一些根本没订阅刊物的用户邮箱里，更加有效。   

 替别的公司发送产品信息，赚取佣金。比如，你创办了一份“旅游”类的电子刊

物。你可以和一些旅游公司做一些联系，替他们发送服务信息，当然这要收取一定的

费用。很多电子刊物，尤其是一些发行量特别大的刊物，在给用户提供订阅的同时还

提供一张表格，让他们选择接受哪些产品的信息。而你就可以替生产这些产品的公司

发送他们的广告信息了。随着你的订阅用户越多，你赚钱的机会也就越多。   

 出售你的电子报纸广告空间。你可以在你的电子刊物里面，专门留出放置网络广

告的空间来，然后向企业销售你的广告空间。常用的广告费用计算方法是，每个订户

每个月多少费用。你的订阅用户阅多，你获得的广告费就越多。这是一种非常好的赚

钱方式，在美国，这也是最常用的电子刊物赚钱模式。很多美国人创办的电子刊物，

每个月光该项收入就能达到 10000美元以上。  

 通过电子报纸，提供产品订购。你不可能让每一种产品，都能吸引你的订户。他

们也许有的喜欢图书，有的喜欢软件，也有的喜欢其他的产品。你可以利用电子刊物，

为你的读者提供一些产品的优惠信息，如果他们喜欢，可以到你这里来订购。这样，

你可以得到企业的一部分销售提成。这种赚钱办法，虽然没有销售广告空间固定，但

是却有希望赚取更多的钱。不过，这种方法需要你有很多的合作伙伴，才能做到。   

 在你的报纸里提供产品介绍。一般的电子刊物都有自己的一个主题，这样就会有

很多产品或服务和这个主题相关。在你编辑一份电子刊物的同时，顺便将该产品或服

务写进去，把你的文章写成一篇软文性质的广告。这些产品或服务也可以是你自己的，

也可以是别的公司的（当然要收取一定费用），读者在阅读文章的同时，也潜移默化地

接受了这个产品。  

 实行“软营销”策略。硬性的广告推广，也许会让很多用户反感。当然，在你的

用户遇到麻烦，或者需要帮助的时候，你可以推荐一种产品来帮助他。这种方法也许

更能得到用户的认可。当然，你的刊物里面篇幅有限，不能详尽说明，可以直接提供

该产品或者服务的连接。  

 利用你的电子报纸进行市场调查。很多公司每年都要花费大量的资金用于产品的

市场调查，以保证在竞争中处于不败地位。这时候，你可以同他们联合进行市场调查。
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公司设计好产品调查问卷之后，就可以利用你的邮件列表发送问卷。一般，公司会给

完成问卷的用户以一定的奖励。同时，你也可以向公司那里要一部分费用。使用这种

方法，那就需要你的订户正好能符合该公司的产品客户。   

 为企业提供产品测试。很多企业在新产品上市之前，总是要先进行一次产品测试，

以保证产品的质量让顾客满意。当然，这些产品基本上是赠送，也有收取象征性费用

的。这种方法的优点是，能够一举三得。企业能完成他的测试，你可以获得一些费用，

而订户有免费获得产品的使用，自然皆大欢喜。  

 使用你的电子报纸进行交叉营销。要知道，你想增加你电子刊物的发行量，本身

也需要推广费用。这样，你可以与一些网站，或者非竞争类的其他电子刊物互换广告，

进行交叉营销。所谓交叉网络营销，一般是指两个公司/网站之间开展联盟合作，通常

以不同层次的网站合作为前提，比如网站交换广告、 交换链接、内容共享、利用各自

注册用户资料互为推广等等。达到资源互补，互惠互利。  

 利用你的电子报纸维持你的网站经营。要知道网民最常使用的网络资源不是网

站，而是电子邮箱。网民也许每次上网，不一定要去浏览网站，但是一定会收取他的

邮箱。如果你在电子报纸里面，介绍你网站的最新信息和服务，这样会吸引你的订户

重复登录你的网站，使他们成为你的网站的忠诚浏览者。 

 附：电子报纸效果演示：http://210.77.145.59/servlet/Node?Node=13591 
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 多媒体刊物增值流程 

 

本系统为B/S模式，在配置部署上，除了支持一般的Windows操作系统外，还可支持Linux

操作系统，使用MySQL数据库，在Tomcat服务器中运行。 

 

 配置部署 
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 传统报刊报纸、电子版上网与网络多媒体报纸比较表 
 

以一本 48 页的月刊报纸印刷发行 30000 册进行相关比较： 

 

传统报纸 报纸报刊电子上网 多媒体报刊报纸 
 比较项目 

费用 说明 费用 说明 费用 说明 

1 发行报纸商业目的  

通过出版发行刊物，有偿（购买）

或无偿（免费）供读者阅读，以此

获得出版发行与广告收益。 

 通过内容上网，吸引读者，获得

读者会员及达到相关商业目的,

可有偿及无偿 

 通过出版发行刊物，有偿（购买）或无

偿（免费）供读者阅读，以此获得读者

出版发行量与广告收益。 

2 编辑设计创意 9600 设计制作（CTP 制版） 无 文字图片处理普通方式上网 无 原版风格的设计制作及系统平台上网 

出版印刷 5000 册 15000 

出版印刷 10000 册 25000 

出版印刷 30000 册 63000 

出版印刷 50000 册 95000 

3 

出版印刷 100000 册 190000

印刷  基本无（部分上网制作费用）  基本无（部分上网制作费用） 

邮局发行 5000 册成本 5000 

邮局发行 10000 册成本 10000 

邮局发行 30000 册成本 30000 

邮局发行 50000 册成本 50000 

4 

邮局发行100000册成本 100000

  无  无 

5 出版物与质量  印刷品质量  
非原出版物风络的文字内容，可

打印输出。 
 

保持与原版风格品质。可以较高质量打

印输出，同时，有超越原版风格的内容

扩展、多媒体音效与视觉创意表现。 

6 读者交流与反馈  无  互动、反馈  互动、反馈 

7 检索 无 内容标题全文模糊检索 内容标题全文模糊检索 

8 文章内容分析 无 阅读统计、分析 阅读统计、分析 

9 读者分析 无 用户统计、分类、分析 用户统计、分类、分析 

10 调查 无 在线调查、投票、统计 在线调查、投票、统计 
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11 推广成本 高 极低（网站、Email、短彩信） 极低（网站、Email、短彩信） 

12 出版物信息量 
小（纸张版面限制） 较大（超越传统纸质媒介） 大（超越传统媒介多媒体扩展信息内

容） 

13 广告量 少（纸张版面限制） 较大（网页页面限制） 大（可多媒体扩展广告内容） 

 

14 广告管理 
传统版面收费，操作严格复杂 人工手动管理，成本高效率低，需

IT 专门人才配合，管理相当复杂。

广告发布系统管理，成本低高效率，

无需专业 IT 人员。 

15 商家广告投入费用 
大（因受版面限制，费用高） 较高（而受技术平台管理限制，结

构开发与人力本成本费用较高） 

较低（专业技术与系统平台管理，费

用低） 

16 广告效果 
传统 有限 广告发布系统管理，新鲜多样，并可

根据读者及分析，灵活定制广告发布。 

17 投放广告量 受版面限制,少 一般 多 

18 出版与信息时效性 差 好 好 

19 管理成本 传统管理模式，高  需专业 IT 人员管理模式 较高  

平台系统提供管理体系、通过系统平

台的媒体 ERP/CRM 管理体系，无需专

门管理人员参与。管理成本低 

20 IT 设备系统投入 无 高 高 

21 IT 运营维护成本 无 高 高 

22 IT 人力资源投入 无 需专业技术及运维人员,大 采用系统平台,小 

23 IT 版权安全性 无 一般 高 

24 出版环节主要成本合计 高，并随发行订阅量增加而上升 一般 综合成本随订阅量增加而减小 

 

注： ERP：Enterprise Resources Planning）企业资源计划。 

      CRM：（Customer Relationship Management）客户关系管理，在这里，可以理解为作者、出版商及代理商、读者管理。 

 相关邮局发行数据: 报纸封装包装费 0.10 元/本; 外地邮费: 060 元/100g, 增加部分:0.30 元/100g; 本地: 0.30 元/100g, 增加部分: 0.15 元/100g。 

 CTP 制版：数字直接制版印前方式。传统方式为出四色或六色胶片，打样后印刷，传统方式较 CTP 方式成本更高，目前中国大多采用传统方式。 
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